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 انگلیسی و فارسی تبلیغاتی شعارهای فرهنگی و اینشانه تحلیل
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 چکیده: 

و  فارسی شعار تبلیغاتی فرهنگی سی و اینشانه هایجنبه تحلیل تحقیق، این اندازچشم

 مورد تبلیغاتی عناصر وظایف دادن نشان همچنین و تجاری مختلف برندهای انگلیسی

 اینترنتی منابع از تصادفی صورت به تحلیل برای شعارها این. تبلیغات است در استفاده

های مولفه تحلیل و توصیف برای توصیفی-کیفی روش از نویسنده. شدند بردارینمونه

 این در که نمایشی مدل. کرد استفاده تبلیغات کلامی غیر و کلامی ای؛ ابعادنشانه

 محقق. ساندرز پییرس است چارلز نمایشی گرفت، چارچوب قرار استفاده مورد تحلیل

 توسط استفاده مورد هایتکنیک دادن نشان برای را تبلیغاتی و فرهنگی تکرر عناصر

 عناصر میان در که داد نشان حاضر پژوهش هاییافته. کرده است شناسایی هاشرکت

 کار به بیشتر انگلیسی ایرسانه تبلیغات در موسیقی و هاها، رنگتبلیغاتی، عکس

 عناصر سایر از بیشتر هارنگ و هاعکس فارسی ایرسانه تبلیغات در اما روند؛می

 ای و فرهنگینشانه عناصر این عملکرد بر علاوه. گیرندمی قرار استفاده مورد تبلیغاتی

 منتقل جامع و شفاف طور به را حقایق و هاپیام هاآن:  هستند زیر شرح به تبلیغات در

 ایشیوه به را حقایق و بخشد، واقعیاتکنند، ارتباط بین مبلغ و ببیننده تسهیل میمی

-به منظور کمک به دیگران بیدار می را مردم بینش و آگاهی کنند،می منتقل متفاوت

 خدمات یا محصول هایارزش با مرتبط انتزاعییا واقعیت  واقعیت صورت سازد، به

 .سازندمی مختلف ارتباطات و اجتماعی هایگروه را برای پلی و میدهد ارجاع

 تبلیغاتی پییرس، عناصر تبلیغاتی، چارچوب اشعارفرهنگ، نشانه،  واژگان کلیدی:
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