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 مصرف نمادین و رسانه: 
  برت استن الیسکمتر از هیچ خوانشی نقادانه از رمان 
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 چکیده

بدیل بر جامعه معاصر آمریکا داشته مقاله حاضر دو مقولۀ مصرف و رسانه را که تاثیری بی
مورد بحث قرار داده و رابطه بین مصرف و هویت فردی در ساختار این جامعه  را به چالش 

های داستانی های انتقادی جان بودریار، شخصیتکشد. این پژوهش با اتکا به نظریهمی
قع گردیده اند که در وضعیت پسامدرن  واکمتر از هیچ ویژه در رمان به برت استن الیس را

کند. وضعیتی که در آن تجربه مصرف  امری لایتناهی بوده و مفاهیم  سنتی بررسی می
های الیس در دو موضع خشونت و ملال معلق های رماناند. شخصیتهویت رنگ باخته

صول جامعه اند و برآنند که روان خود را از ویرانی در این ناآرامی معاصر که محمانده
ورند که ها در دنیایی غوطهمصرفی آمریکاست برهانند. در چنین ادبیاتی، قهرمان داستان

آید.  این پژوهش، غرق شدن در مصرف و با مصرف و رسانه درصدد تسکین افراد برمی
نشان کمتر از هیچ ر رمان دها در قبال آن را دنیای سیری ناپذیر کالاها و واکنش شخصیت

های داستان هویت واقع، این امر مصرف و مالک بودن است که به شخصیتدهد. در می
نظمی مهلک جامعه پسامدرن دهد و با اتکا به آن درصدد انزوا کردن خود از بیمی

                                                                       آیند که دغدغه اصلی در تحلیل این رمان است.                                        برمی
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