
Critical Literary Studies  

Vol. III, No. 2, Series 6 

Spring and Summer 2021  
 

Persian Abstracts | 222 

 
 

 

 

 فرهنگی-اجتماعی  و  های زبانیتاثیرشاخص
 تهران و اردبیل تجاری نامگذاری مراکز در

 ملاحت شعبانی مینااباد
 ايران تهران، ،نور پیام دانشگاه ،زبانشناسی گروه ،استادیار

 (ولؤ نویسنده مس) رجبی صادق
 ایران تهران، ، نور پیام دانشگاه زبانشناسی، ارشد کارشناس

 چکیده

 این از و شودیم انجام معینی فرهنگی و اجتماعی ینهدرزم دیگر، عمل هر مانند یگذار نام
 عمل یک معنادار، کنش یکمثابه به یگذار نام از توانیم روین. ازاپذیردیم یرمؤلفه تأث
 وتحلیل محتوا ای پژوهش حاضر مطالعه .نمود یاد اجتماعی عامل آنتبع به و فرهنگی

عوامل زبانی،  به بررسی، )1986( ریه سوسوراست که بر اساس نظهدف، کاربردی  ازنظر
پردازد. بدین یمی مراکز تجاری شهر اردبیل و تهران گذار نامفرهنگی و اجتماعی در 

مراکز خرید منطقه ده تهران و اردبیل با در نظر گرفتن  8000منظور، از میان حدود 
حجم  عنوانبهتصادفی  صورتبهاساس جدول مورگان  برمرکز  368 ،خطاهاي احتمالي

گیری در این تحقیق شامل پرسشنامه ساخته محقق که نمونه انتخاب گردید. ابزار اندازه
ون ها، از آزمآزمون فرضیه منظوربهباشد. دارای سه بخش زبانی، فرهنگی و اجتماعی می

 و 20SPSSافزارهای آماری با استفاده از نرمتی مستقل و فریدمن استفاده شد. کلیه تحلیل
وتحلیل قرار گرفت. نتایج نشان داد که یهتجزمورد  05/0داری کمتر از ر سطح معنید

ی مراکز گذار نامداری بین نقش ابزارهای زبانی، فرهنگی و اجتماعی در تفاوت معنی
یر تأثیت شاخص اجتماعی درنها ؛ و( وجود دارد=0/001pتجاری شهر اردبیل و تهران )

 د.ها و مراکز تجاری دار ی فروشگاهگذار نامیر را در ثتأ بیشتری و شاخص زبانی کمترین 
 .مراکز تجاری ؛نامگذاری ؛فرهنگی-اجتماعی شاخص ؛زبانی شاخص :اژگان کلیدیو 
 

 

 

 


