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 به عنوان راهبردهای اقناعی  فردینایم فراگفتمانبررسی نشانگرهای 
 2016در سخنان انتخاباتی کمپین دونالد ترامپ در سال 
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 چکیده
هموارسازی ارتباط بین گوینده/نویسنده  جهتدر مهمی  ابزارفردی به عنوان انیمفراگفتمان 

پژوهش حاضر بررسی مفهوم و نوع نشانگرهای هدف از . شودمی تلقینونده/خواننده و ش
در سخنان انتخاباتی کمپین دونالد ترامپ اقناعی  یراهبردکاررفته به عنوان بهفردی میان
ی بندطبقه. از کیفی استفاده شده است-تحقیق توصیفی روشدر پژوهش حاضر از . است

های دادهتجزیه و تحلیل  به منظورفردی میان فراگفتمان ( برای نشانگرهای2008دافوز )
که ترامپ در  دهدمینشان  حاصل از پژوهش نتایج شده استفاده شده است.آوریجمع

 از قبیلفردی میان فراگفتماننشانگرهای  انواعی های انتخاباتی خود از همهسخنرانی
استفاده کرده  رنظرهاااظه، نشانگرهای نگرش و دهندگان، نسبت، نشانگرهای یقینتردیدنماها

فردی میانگفتمان فرا فراوانی نشانگرهای نگرش و اظهارنظرها بیش از سایر نشانگرهای .است
با ایجاد  ه استدهد وی سعی کرد، که نشان میترامپ بود انتخاباتی در سخنرانی کمپین

 .، مردم را ترغیب کند تا به او رأی دهندپیوند احساسی
 ؛سخنرانی سیاسی ؛دونالد ترامپ ؛فردیمیانگفتمان نشانگرهای فرا واژگان کلیدی:

 .یاقناع راهبرد ؛سخنرانی کمپین انتخاباتی


